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L’OBJET :
Une démarche collective impulsée par le MEDEF 33, visant a porter une voix économigque commune

devant les candidats et futurs elus.

L'OBJECTIF :
Un socle de propositions partageées par l'ensemble des acteurs économiques et fondées sur les réalités de

terrain.

redaction

consultation des auditions candidats

QUATRE ETAPES :

Phase de Phase de

Préparation Audition des

Début juin 2025 Mi-septembre 2025 Fin novembre 2025 Debut mars 2026
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La construction d’un message commun a travers plusieurs modes de consultation:

La mise en place d’une « Task Force » réunissant les FEDERATIONS IMPLIQUEES DANS LA DEMARCHE
organisations professmnn.elles mteressees. PE  adh BEFEP=- nmn gfnty
» OBJECTIF : piloter et suivre le projet R W R

FRANCE Mouvemen t Les entreprises

i:"!" des Entreprises mUBI delamobilte  ryré lamnloi
NOUVELLE CREER deFrance orism'emploi
AAAAAAAAAA EVELER Gironde llnns
PARTAGEFR

La diffusion d’'un questionnaire destiné a nos adhérents Pl
et aux ressortissants des fédérations partenaires.
» OBJECTIF : récupérer de la donnée brute

Municipales 2026 en Gironde : Vos

, : : . , . priorités pour une économie locale
L'organisation de groupes de travail thématiques

dynamique
(fiscalité, mobilite, logement, emploi, securité...)
I S Ca ) ) g ) p ) oo Dans la perspective des élections municipales de 2026, le MEDEF Gironde, en partenariat
avec plusieurs fédérations professionnelles et organisations du territoire, engage une
ré S e rVé S a ux a d h é re ntS M E D E F 33 o démarche collective visant & porter une voix économigue commune devant les futurs €lus.
. . ' 4 . . Mous souhaitons recueillir vos attentes pour porter une parole économique forte auprés
> O BJ ECTI F . a p p rOfO n d I r le S e l.e m e ntS d U q U e Stl O n n a I re, des futurs décideurs locaux. Votre avis est essentiel pour identifier les leviers d'action
concrets a défendre dans nos communes. Ensemble faisons en sorte que, sur tous nos
St ru Ctu re r le d i S C O u rS et la fo rm e d u livra b le territoires, la Gironde soit un terreau fertile pour I'economie, propice a I'entrepreneuriat, 3

l'emploi et & linnovation.
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Larédaction et la diffusion d’un « livre blanc » sous forme de fiches :

Pour chaque theme:

une premiere page de constats et de chiffres

une seconde page de propositions concretes orientées « action publique »

MOBILITES
POURQUOI AGIR ?

Les questions de mobilith et d'occessibilitd du territoire sont essentielles pour
rattractivité et la compétitivité de la Gironde. les entreprises dépendent
dinfrastructures de transport efficaces pour leurs salarés, clients, partenaires
&t marchandises.

Capendarit, la congestion routiére, lo manque d'intermodalité ot Minsuffisance
des transports collectifs fragilisent réconomie locale.

Investir dans la mobilitd permet non seulement de faciliter le recrutemeant et la
fidélisation, mais oussi d'améliorer lo qualitd de vie, de réduire 'empraints
carbone et de renforcer 'attractivité du territoire. Les entreprises souhaitent
ainsi dialoguer avec les dlus aofin de construire une politique ambitisuse,
adaptée aux basoins réels.

NOS CONSTATS
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Couve
Bordeaux, ville la Tramway
plus emboutaillée saturé
de Franca L
+42 % de voyogeu
mmmmmmmm \paur faire sair I rescou TEM
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UNE CONGESTION
ROUTIERE CHRONIQUE
PENALISANT LA
PRODUCTIVITE

=
>

« Orienter les schémos de mobilité wvers

réconomie.

+ Consulter les entreprises ovant tout projet
+ Syztématizer les études dimpact.
+ Poursunre I'étude de falsabllité d'un métro,

sans tabous ni khaologhe.

« Créer un abonnement interopérable avec

une tarification adaptable oux usages de
chacun.

UNE ACCESSIBILITE AU
CENTRE-VILLE FRAGILISEE ET
UNE OFFRE DE STATIONNEMENT
INADAPTEE

N
£

« Développer un ventable réseau de navettes

fluviales requliéres.

» Aménager des dessertes  routiéres et

femrovioires pour connecter le port aux 2ones
logistiques locales.

» Volorzer publiquerment e fleuve comme

axe structurant de ko mobilité durable.

« Renforcer loffre de lloizon: aériennes

directes, werz linternotionol et entre
mibdnnn b

« Construre des barreaux autoroutiers  sans

tobous ni idéologle.

» Reéoménager = voles dientrée et de sortle de lo

rocade ovec plus de voles de dédestage.

« Développer  une  technologle de  routes

intelligentes : lizzoge des flus por des feus
odaptatifs et partage du trafic en temps réel,

& Conditonner ka miee =n ravoux des vokes de

clrculation @ une consultation préalable desz
entreprises impactées.

UNE OFFRE DE TRANSPORTS
COLLECTIFS ENCORE

INSUFFISANTE ET PEU ADAPTEE
AUX BASSINS D'EMPLOI

= Optimizer un = Pass Mobilité Pro » multimodol

« Améliorer les solutions numérigques de
rézenvation et de gestion du stotionnement.

» Evaluer [Iimpaoet économigue de lo
pi&ton|sation.

= Revor o politique de stationnement (prix
oifre, capacité..).

» Augmenter la capacité en stotionnement de
courte durés et en stotionnement pour les
entragrizas.

UN POTENTIEL FLUVIAL ET
AEROPORTUAIRE LARGEMENT

SOUS-EXPLOITE

NOS THEMATIQUES DE TRAVAIL

* Procaduras administratives et hiscalite locala
= Mobilité et accessibilité du territoirs

* Logement et offre fonciare

« Emploi et formation

= Sacurite et salubnte publiques

* Amenagement et infrastructures

» Davaeloppameant sconomigque

' 3 - Livrable a destination des candidats

Moreaiant

des Entraprisas
de France
Giranda

LES PROPOSITIONS
DES ENTREPRISES

Pour un développement
territorial au service de
léconomie et des
girondins.
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“#c: [2) 4 - Etapes suivantes

L’audition des candidats pour les communes stratégiques

EN COURS:

- Finalisation puis diffusion du livrable a tous les candidats
- Cartographie des communes a prioriser pour les auditions :
» Bordeaux, Mérignac et Libourne incontournables
» COBAS : La Teste-de-Buch et/ou Arcachon
» COBAN : réflexion sur une audition commune entre Lege-Cap Ferret, Andernos-les-Bains et Biganos

» Aexplorer: territoires du Sud Gironde (Langon), du Médoc et du Blayais

A SUIVRE :

- Invitation des candidats a la mairie de Bordeaux (audition prévue le mercredi 11 mars, avant le premier tour)

- Déroulement d’'un calendrier d’audition pour les communes hors Bordeaux (priorisation pour ’entre-deux tours)

FORME :

A affiner, mais il s’agira d’interroger les candidats de TOUS bords politiques sur leur vision et sur le contenu de leur programme. Le tout, sous le

prisme des thématiques et propositions identifiées par nos entreprises et exposées dans notre livrable.
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' S - En paralléle

Diffusion aux adhérents d’une brochure sur le vote du dirigeant

OBJECTIF :

Informer les dirigeants qui le souhaitent de la possibilité de voter dans la commune ou se situe leur entreprise.

DIFFUSION :

m

Prévue dans les prochains jours.

ENTREPRENEURS GIRONDINS :

ELIRE SON MAIRE, C'EST POSSIBLE !
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GERANT
D'UNE SOCIETE

* depuis au moins deux

ans

* societé inscrite au role

des contributions
directes de la commune
(depuis au moins 2 ans)

ASSOCIE D'UNE
SA, SCA, SAS

* associé majoritaire ou

unique d'une société
inscrite au role des
contributions de la
commune (depuis au
moins 2 ans)

+ Société anonyme (SA),

Société en commandite par
action(SCA
Sociétéparactions
simplifiée (SAS

ASSOCIE D'UNE SARL, SNC, SOCIETE EN
COMMANDITE SIMPLE, SOCIETE CIVILE

associé majoritaire ou unique (depuis au moins 2

cns}

» societe inscrite au role des contributions directes de
la commune* (depuis au moins 2 ans)
» *Société & responsabilité limitée (SARL), Société en

nom collectif {SNC} Societé en commandite simple,

Société civile
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Travaux du Comex40 du MEDEF Gironde : décryptage des municipales

Courtes vidéos sur les réseaux sociaux produites par les jeunes dirigeants pour expliquer le fonctionnement, les

prérogatives du maire..le budget..
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