
MUNICIPALES 2026



MEDEF Paris - un allié capital

Objectif : Désinvisibiliser les entreprises dans la campagne

APRÈS 25 ANS DE POLITIQUES PUBLIQUES À PARIS QUI N’ONT PAS PRIS EN COMPTE DE L’ÉCONOMIE POUR :
• L’aménagement de l’espace public
• Les transports et la circulation
• L’urbanisme : le logement, les commerces et les bureaux

 REMETTRE DE LA RATIONALITÉ ÉCONOMIQUE DANS LES DÉCISIONS MUNICIPALES :

• Objectiver : chiffrer, sourcer, comparer
• Mesurer l’impact des politiques publiques locales sur les activités économiques, l’emploi, le 

commerce, le tourisme, le logement, l’immobilier… en se fondant sur des indicateurs économiques 
fiables et non contestables
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MEDEF Paris - un allié capital

Des actions engagées très en amont de la campagne

DÈS 18 MOIS AVANT L’ÉLECTION :
• Identifier et rencontrer les équipes de campagne et les journalistes de manière informelle

• Participer à des salons où sont présents élus locaux : 
▪ Décembre 2024 : Salon SIMI / conférence : « Haro sur le bureau ? »
▪ Juin 2025 : salon des maires d’Ile-de-France / conférence  : « 2026, un tournant pour l’attractivité économique? » 

DÈS QUE LA CAMPAGNE A COMMENCÉ : 
• Rentrée : lancer l’Institut du Monde Economique Paris (IME Paris) et son premier rapport 1er rapport  
• Novembre : rencontrer les candidats autour de déjeuners en comité restreint
• Décembre : organiser une conférence au SIMI sur l’urbanisme, l’immobilier et le logement
• Janvier  : présenter des propositions & demandes aux candidats 
• Février : organiser une audition commune des candidats 
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1 LA DÉMARCHE

ET LES FONDATEURS
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UNE DÉMARCHE INÉDITE

Un objectif : mesurer l’attractivité de Paris et évaluer l’impact économique des politiques publiques : 

• Objectiver : chiffrer, sourcer, comparer 
• Dresser un panorama complet de la situation économique parisienne 
• Mesurer l’impact des politiques publiques locales sur les activités économiques, l’emploi, le 

commerce, le tourisme, le logement, l’immobilier… en se fondant sur des indicateurs 
économiques fiables et non contestables.

 Une méthode qui allie deux expertises 
• Un économiste, Nicolas Marques de l’Institut Économique Molinari, pour la recherche de 

données
• des organisations et entreprises, pour les remontées terrain.



15
acteurs 
économiques 
majeurs 
engagés dans 
un collectif

Mobilités

Luxe

Industrie

Bâtiment/Immobilier

Finance

Restauration / Commerce

Interprofessionnel



1 LES RAPPORTS 

DE L’IME PARIS 
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DES RAPPORTS RÉGULIERS

Pendant toute la campagne :
• L’attractivité de Paris (octobre 2025)
• Les mobilités et les transports à Paris (novembre 2025)
• L’urbanisme, l’immobilier et le logement à Paris (décembre 2025)
• Le commerce à Paris (janvier 2026)

Durant la mandature
• Suivi des 1ers rapports avec des données réactualisées
• Nouveaux rapports en fonction de l’actualité



RAPPORT IME • N°1

L'ATTRACTIVITÉ 
DE PARIS
4 novembre 2025
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RAPPORT N° 1 INSTITUT DU MONDE ÉCONOMIQUE – PARIS 



LES 3 GRANDS ENSEIGNEMENTS DU 1er RAPPORT DE L’IME PARIS 

1. Paris ne vit pas et ne peut pas vivre grâce aux seuls Parisiens. Paris n’est en rien une simple ville résidentielle
• Paris est une ville économique, une ville de résidents, d’actifs et de touristes
• Paris est une ville de commerce
• Les entreprises financent largement Paris

2. Paris perd du terrain. Des signes de fragilité qui font craindre un possible déclassement de Paris
• Paris perd des habitants
• Le dynamisme de l’emploi s’essouffle
• Le tissu commercial s’affaiblit
• Le tourisme perd en valeur

3. La politique de la Ville de Paris ne doit plus être exclusivement tournée vers la satisfaction de ses seuls 
habitants 

• Les élus parisiens doivent intégrer la dimension économique de Paris pour élaborer des politiques 
publiques cohérentes avec cet état de fait particulier.
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Le canard enchainé 12/11/25 Le Parisien 3/04/25 & 4/11/25

1ères retombées presse

Actions prévues

À venir

STRATÉGIE DE COMMUNICATION
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